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Kreativt
Forum

Forste medlemsmgte var
22.3. og lagt opp til en
paneldebatt med
representanter fra byra- og
kundesiden. Tema: Hvordan er
forstaelsen av kundens
intensjoner og de kreatives
lgsninger? Paneldeltagere: Per
Charles Molkom, Nils Petter
Nordskar og Knut Georg
Andresen fra byrasiden og Terje
Kolstad, Raif Dyrnes og Helge
Bokenes fra kundesiden.

Mange av medlemmene var
mgtt frem for & overveere dette
— og det ble en interessant
debatt. Hovedinntrykket jeg
sitter igjen med er at
samarbeidet mellom de to
parter i stor grad er for darlig.
Det skorter pa tillit og respekt
og man har tendens til & snakke
altfor mye forbi hverandre.

19. april slo Kreativt Forum til
igijen — denne gang med
Norgespremiere av filmen ARE |
Kina. Med Rolv Wesenlund og
Alf Mork. En uhyre fint laget
film som anbefales lant/leid av
alle som ikke fikk anledning til
a se den pa Soria Moria kino i
Oslo.
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Pa det siste medlemsmatet

for sommeren, 31. mai, fikk 10
videoprodusenter anledning til
a presentere seg og sine
tjenester. BIl. a. fortalte Norsk
Film om det nye EFC-systemet.

I tillegg, ved hjelp av C.A.
Studio, hadde Kreativt Forum
fatt over den svenske
Holografi-utstillingen fra
Hologram Gallery i Stockholm.
Mona Forsberg, den drivende
kraft bak dette, var til stede for
& svare pa sparsmal.

| neste nummer av Byranytt
vil hun fortelle mer om hva
dette er og gi noen ideer til
hvordan det kan utnyttes.
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Holografin som utvecklats fran
en «leksak» for tekniker till en
praktisk och betydelsefull teknik
inom industrin, medicinen mm, har
nu blivit en fascinerande ljusbild
fér mediafolk och konstnéarer.

Holografin &r bokstavligt talat
en helt ny dimension av visuell
kommunikation, som kommer att
inverka pa andra media, pa var
livsform eller var uppfattning om
verkligheten.

Fotografiet berévade genom
sin tillkomst artisten hans litet
mystiska karaktar av exklusiv ut-
tolkare av verkligheten eftersom
den béttre kunde aterges med ett
fotografi.

P& samma satt kommer holo-
grafin av allt att doma att helt for-
andra vare mojligheter till visuell
verklighetsperception. Holografin
tvingar oss forst och framst att
omvardera vara visuella traditio-
ner. Vi méaste lara oss vad vi
handskas med och hur vi bast ska
kunna utnyttja mediets inne-
boende egenskaper for att ut-
trycka budskapet.

Isoleringen av vetenskap, filo-
sofi och artisteri som kulturer har
definitivt brutits. Bildkonstnaren ar
sé att sdga det medium genom vil-
ket teknologin kan uttrycka sig.
Och forst nu kommer holografins
alla dimensioner att utvecklas.

Holografi — ett nytt medium

Holografi ar ett revolutionerande
framstallningsmedia. Man anvén-
der inte langre en avgrénsad tva-
dimensionell verklighetsatergiv-
ning, dar bilden bara existerar i ett
plant perspektiv med en fast in-
synsvinkel. En holografisk bild har
ingen fast insynsvinkel eller fast
perspektiv.

Holografiska bildobjekt ser
olika ut nar man ser dem fran olika
punkter i bildens omkrets. Det
finns inga avgrasningar, ingen

HOLOGRAFI

— en ny dimension i visuell kommunikation

Av Mona Forsberg

«ram» kring bilden. Det holografi-
ska rummet ar det verkliga rum-
met. Det finns ingenting som utvi-
sar var det ena slutar och det
andra bdrjar, som nar informatio-
nen aterges pa en sida eller bil-
den visas péa en skarm eller film-
duk.

Holografi (fran grekiskan holos
= hel och graphos = skriva, dvs.
hel skrift) ar en fotografisk teknik
utan vare sig kamera eller objek-
tiv.

Hologram (helt budskap) ar
den holografiska platen och den
bild som framstélls med hjélp av
laser. }

Laser ar monokromatiskt ljus,
dvs. ljusvagen har en enda vag-
langd (farg) och &r koherent (alla
ljusvagor &r i fas). Gaslaser ar en
ljuskélla som bestar av ett glasror
dar en &delgas (eller flera) &r in-
sluten och genom att tillféra ener-
gi lasrar, dvs. avges laserljus.

Aven andra typer av lasrar
finns, t.ex. rubinlaser, som avger
laserljuset i extremt korta pulser.
Man kan da frysa ett handelsefor-
lopp p& samme satt som en elek-
tronblixt vid fotografering.

Holografering, kraver ett foto-
grafiskt material med mycket hdog
uppldsning, ca. 5000 linjer per mm
jamfort med vanligt fotografiskt
material vars uppldsning ar ca.
100 linjer per mm.

Vid holografering belyses fore-
malet med laserljus som reflekte-
rar mot en fotografisk plat utan
narvaro av lins. Dessutom later
man ljuset traffa en referensspe-
gel som reflekteras mot den foto-
grafiska platen. Vad som hander
nar objekt- och referensljus traf-
far hologramplaten ar att de tva
interfererar (forstarker eller
slacker ut varandra) och &stad-
kommer ett mikroskopiskt vag-
monster i hologrammet.

Vid fotografering bryts ljuset

fran ett féoremal tillsammans i en
lins och darefter traffar det en fo-
tografisk film, som efter framkall-
ning visar en tvadimensionell bild
av féremalet ur ett perspektiv.

kamera

Bild av skillnaden mellan foto-
grafi och hologram (copyright
Hologram Gallery).

Skillnaden mellan ett fotografi
och ett hologram ér att fotogra-
fiet registrerar vad kamerans ob-
jektiv (A) ser. Hur féremélet ser ut
frén nagon annan punkt (B) utan-
fér kameraobjektivet registreras
sjalvfallet ej.

Hologrammet ddremot registe-
rar foremalet sett fran varje punkt
pé detta (C, D etc.) utan hjélp av
lins eller kamera. Det & som om
1000-tals 6gon pa hologrammets
yta ser féremalet.

Metoden utvecklades 1948 av
professor Dennis Gabor, som
1971 belénades med Nobelpriset i
fysik. Teorin foregick emellertid
de praktiska forutsattningarna.
Inte forran laserljuset hade ut-
vecklats 1961, kunde man 1963
producera det forsta hologram-
met.

Till minne av holografins uppfin-
nare, Dr. Dennis Gabor, fick
konstnaren Carl Fredrik Reuters-
ward hjalp av Lasergruppen Holo-
vision med att producera ett ho-
logram av en tarta med brinnande
ljus, «Smoke without fire». Varmen
frén de brinnande ljusen ser i ho-
logrammet ut som en enorm skor-
stensrok!
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Bild av prinsipuppstéllning. (Co-
pywright Hologram Gallery.)
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Véarmen fran ljusen ar ett exem-
pel pa de rorelser/vibrationer, hur
sma de an &r, som hologrammet
registrerar. Man kallar detta for
ett interferensmonster och inom
den praktiska tillampningen &r an-
vandningsomradena méanga.

Vid holografering anvander
man varken kamera eller lins. |
stéllet belyser man féremalet med
laserljus som sprids med hjalp av
ett filter.

Fér de flesta holografer utom-
lands med sma laboratorier och
en laser pa 5 — 15 mW, ar det fullt
tillrackligt att arbeta i en sandlada
for stabiliseringens skull. Men, de
svenska forskarna med laserut-
rustning for ndgon million kroner
har storre krav pa stabiliteten och
anvander ibland ett tjockt mar-
morbord. Dock arbetar de mest
med de stora krypton och argon-
lasrarna och féredrar da golvet,
vilket de &r lite unika foér. Golvet
ligger pa en berggrund, en av
férutsattningarna, samtidigt som
de anvander den s.k. Denysik-
metoden: s& har enkel blir upp-
stéllningen da.

Varfér anvander nu inte alla ho-
lografer detta satt? Bl.a. far de
inte samma hdga verkningsgrad,
skarpa mm, och har inte tillgadng
till de kemikalier svenskarna tagit
fram. Allt detta tillsammans gor
det mgjligt fér svenskarna att hal-
la lagre priser, kortare leveransti-
der, storre platar osv., da de vin-
ner mycket tid med denna férenk-
lade uppstallining. M&nga hologra-
fer behover flera veckor for att ta
fram de som héar produceras pa
nagon dag!
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Tveksamhet och framgang

Man kan ju stilla undra vad
reklam ar . . . ploj? Och hur kan
det komma sig att s manga dyra
fotomontage gores om det ar
battre att stélla ut produkten
sjalv? Att det sedan inte gar att
fotografera, sanker val inte upp-
marksamhetsvardet . . . tvartom!

Men, det ar val s&, att just
mediabranschen ar inne i sina
«kontaktkostnads-tankar» och ba-
serar alla mediaval pa en faktisk
siffra.

Egentligen ar inten holografi
overkligt, snarare ar det den tva-
dimensionella bilden vi sedan
barnsben blivit vana vid att titta
pa.

Etablerat som medium -
plotsligt . . .

| samband med Nordisk Re-
klammarknad 1978 boérjade ef-
terfrdgan pa hologram til més- -
sor/utstéllningar att vaxa. Den
negativa attityden vandes lang-
samt och flera interessanta pro-
jekt vaxte fram.

Bl.a. producerades den forste
serien av 20 x 25 cm reflexions-
hologram (belyses framifran som
en vanlig tavla).

I ID-Korts entré finns ett jatte-
stort id-kort med ett hologram-
portratt infallt av den berémda,
men okanda, Maria Eriksson.
Skandias ovarderliga silverpokal
med manga kanda tennisnamn
«finns» nu i dag péa sex olika
Skandia-kontor i form av ett ho-
logram. Falbygdens Museum |at
gbra 2 hologram av en guldhals-
krage fran 500-talet, normalt in-
l&st pa Historiska Museet. Enligt
musechefen har besdkarna svart
att forsta att det inte ror sig om
en kopia av Allebergakragen.

Méanga industriféretag SKF,
Alfa Laval, Kamyr, Scandiafalt,
m.fl. har 1atit producera stora ho-
logram 30 x 40 eller 50 x 60 cm
fér massor och utstéllningar.
Sandvik, Seco Tools, Denex (Da-
gens Nyheter-4gt) 4r andra som
upptackt det stora uppmarksam-
hetsvardet i detta media. Holo-
grammen har fungerat som «eye-
catch»i 1, 2 eller 3 ar! Jamfor det
med andra media . . . Sedan har
hologrammen hamnat i entrén el-
ler den permanenta utstéallningen.

Spritagenter har anvant holo-
gram pé offentliga platser i sam-
band med sponsorhjalp, och
Martini-agenten har t.o.m. done-
rat ett 30 x 40 cm hologram till
Martini-muséet i Italien. Tittar Du
ner i glaset ser Du oliven . . .

S& hér har svenskarna produce-

rat de flesta av de senaste drens
hologram. (Copywright Hologram
Gallery.)
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Detta & samma bild som ser helt
olika ut fran 1) vanster, 2) frami-
fran och 3) fran héger sida!

Reklambyran Young & Rubi-
cam, lat producera ett hologram
av deras logotype nar dom nyli-
gen byggde om sin entré. Nu
sitter hologrammet infalld i en
plexiglasskiva och logon &r fram-
for. ..

En ny vérld i 3-D
Hologramutstallningen, den enda i
Skandinavien, ar ett center for
holografi med en museal del.

«Museum» med «Buddha», dar
huvudet ar tydligt borta . . . tills Du
kikar lite t sidan och plotsligt ar
hela bilden dar i den ena halvan
av glasfilmen.

Man kan ga i narbild med guld-
halskragen med hjélp av ett for-
storingsglas . . . och nagra bil-
derna sticker ut hakan . . . eller
som barnen med snusfornuftig
ton séger: det méaste ju vare ett
halinivaggen. ..

Nar man hér hdga rop, skrik
och vrél, da vet man att besoka-
ren har natt fram till <Kabinett»,
men har ar det hologramkabinett,
istallet for vaxkabinett . . . Har-
strdn och skaggstubb, som ser ut
att sitta dar i oordning och nasan
som sticker ut ur platen, eller pi-
pan, dar t.o.m. réken syns manga
cm utanfér sjalva filmen. Den star-
kaste kommentaren kommer fran
ett studiebesdk med lakare, som
tyckte att det enda som saknades
var likdoften.

T.ex. i London, det ar ett maste
att sjunka ner i Planetariets mjuka
fatolj och slungas ut i rymden med
laserkanoners och datorers hjalp.
Precis vid Madame Tussauds
vaxkabinett, ges dagligen fore-
stéllningar som inte gar att for-
soka beskriva. Det vore som att
bygga ett torn av superlativer . . .
ga dit!

Ett diabildspel férklarar hur det
har gar till och ger exempel pa
anvandningsomraden osv. Dessa
béada inslag &r mycket ovanliga for
hologramutstallningar, vilket
1000-tals turister prisat, da de
jiamfért med vad de sett pad sma
hologramutstallningar.

Verklighet eller illusjon

«Gallery» har stor omséttning
pé bilder, speciellt sedan n&got
&r, da plotsligt ett konsthologram
gar att fa f6r samma summa som
litografier.

Kranen, som alla férsoker ta
i...vattenglaset med vatten och
hammaren med spiken, i verklig-
heten . . . ar vél det som fatt mest
fnitter och skratt. Det &r ett lekfullt
satt att visa en av mediets styrkor:
gréansen mellan illusion och verlig-
het &r inte lika sjalvklar langre.

Den har meningen
ligger i luften,

den ar sd genomskinlig,
ochdenarsélatt. ..

Studieférbundet Medborgar-
skolan startade hosten 1982 kur-
ser i holografi. Speciellt studie-
cirklarna blev en succe och ca.
45 deltagare har redan fatt pro-
ducera ett eget hologram. Men,
nu vantar de pa fortsattningskurs
i ett specialinratt laboratorium
och jag vill nu starta specialcirkel
«Hur bygger man ett eget labb?»
Det ar inte svarare &n att bygga
ett fotolabb och definitivt inte
dyrare, till en bérjan. Sedan kré-
ver man dyrare laserutrustning
och da blir kostnaden snabbt
10 000: — extra.

New York har storsta erfaren-
heten och de flesta individuella
(icke tekniker) har genomgatt
School of Holography. Aven Lon-
don har kurser, oftast nagra da-
gar over en helg och kostnaden
varierar fran 700: — till 1500: —
per dag.

Presentartikiar 2-D/3-D har
erdvrat en plats

Nu ar det klart, 2-D/3-D pre-
sentartiklar ska man ha. Nyckel-
ringar, brevstéll, hAngsmycken,
smatavlor, knappar, érhdngen
mm. Allt med lasern hjélp och till
priser fran 2: — . M&nga present-
reklamféretag visade ocksa sitt
interesse och en sak ar saker: vi
har Klivit in i 3-D-aldern nar det
géller presentartiklar.
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«Meeting», et hologram av ett
vinglas fritt svdvande utanfér
pldten, med glasets nedre hélvt
fysiskt stdende framfér pa en li-
ten hylla, kanskje béttre dn néa-
got annat sammanfor realitet
och illusion. Det & mycket svart
att se var realitet og illusion slu-
tar och bérjar. Detta klarnar férst
nér Du griper efter vinglaset och
fér tag i ett avbrutet glas. Glaset
i handen ér realitet medan hela
glaset som finns kvar i holo-
grammet ér illusionen . . .
(Kunstnér Rick Silberman.)

Visst har Shoppen i utstall-
ningen alltid varit popular, men
reklamkodparna har inte synts till
sé ofta. Det har manga génger
varit val mellan en dokumentport-
folj och ett hologram fér ca.

60: —, gissa vad reklamfolket
valt? Jo, en gammal, vanlig vaska,
som ingen manniska inte har!
Eller nar man valde att producera
en pyramid i plexiglas for minst
70: — istéllet for ett hologram av
en pyramid . . . vad gér man med
en plexiglasbit? Ja, inte har man
den lange fér betraktande, ty alla
vet val hur en pyramid ser ut.
Men, ett hologram av en pyramid
som inte finns dér, iblant ar det
som ett fonster, Du ser igenom,
och i en vinkel dyker den upp,

Dessutom kan Du vanda p& den
och fa en pyramid s& som den
ser ut innifran! Det kallas pseu-
doskopisk bild. Och samtidigt rér
sig pyramiden . . .

Popgruppen UB40, England,
var férst med att anvdnda holo-
gram i massupplaga. De forsta
100 000 LP-skivorna «UB44»
hade pa framsidan ett hologram
16 x 16 cm. Mycket bra bade i
farg och djup med 44 utanfér
filmen. Kostnaden for denna
serie, ca. 3:50/st. Billigt, eller
hur? Vad kostar ett fargfotografi i
samma storlek?

Nu kommer ocksé en annan typ
av massproduktion: kontaktkopie-
rade hologram fran en master till
kartor, dar filmen &r av plast och
kan klippas, rullas och éverhuvud-
taget hanteras i likhet med kame-
rans film. Det bérjade fér nagot ar
sedan med tavlor, n& ar vi vid
nyckelringar for 10: — — 15: — .
Dessa sma hologram har den for-
delen att det racker med vilken
lampa som helst, skrivbordslam-
pan t.ex. Hangsmycken, brevstall
osv. med hologram inbakade i
plexiglas kraver 6verhuvudtaget
inget riktat ljus. Dom syns aven i
morka rum med kringbelysning.

Aven Norge har drabbats av
holografi. Ett foretag som syslar
med astrologi har haft stora
reklamutstick i Norden och ca. 3
miljoner hushall har fatt informa-
tion om stjarntecken i form av
hologramsmycken.

Samarbete p4 ett annat plan
har ocksaé inletts. Snart finns en
liten utstélining i Norge, dér bade
konsthologram samt specialbe-
stéllda hologram kan kdpas.
Redan har flera féretag visat
interesse for att anvanda holo-
grafii sin marknadsféring.

Framtiden &r «ljus» . . .

Det mest positiva ar reklam-
byréernas forfragningar. Vi vet att
inget media har en chans om
kreatdrerna uteblir: hur skulle en
trycksak se uti dag om inte den
ena gjorde layout, den andre ori-
ginal, copy osv.? Jag tror inte att
dom har forstatt vilken viktig roll
dom har i utvecklingen av mediet.

Dess potential ar mycket stérre
an de 130-tal hologram som visas
hér pa utstéllningen.

Flera intressanta projekt pagar i
samarbete med en stor reklam-
byré och ett stort féretag. En se-
rie hologram ska tas fram som
skyltmaterial till en ny butikskedja,
dar varje butikskostnad blir under
1000: — inkl. allt. Och déarefter ska
man goéra en uppfdlining med sma
hologram.

Men, fortfarande rader viss
tveksamhet och darfér kommer vi
att arbeta fram «reklampaket», dar
olika typer av hologram for olika
andamal erbjudes med en tids-
plan . .. precis s som alla media-
séljare arbetar sedan ldnge. Men,
vi hade hoppats pé att ndgon re-
dan etablerad skulle plocka ihop
detta <hologram-paket». Nu tar
Hologram Media hand om detta
ocks3, som fristdende foretag
med 4 delagare.

Det har sagts att 60-talet re-
presenterar «elektronikaldern». Vi
har harfint forflyttat oss fran de
senaste 20 aren till en ny era:
«ljuséldern». Det ar redan accep-
terat att laser ar redskapet for
2000-talet: holografi ar dess vi-
sion — ett nytt redskap i visuell
kommunikation dar datatekniken
kompletteras med ljusets dimen-
sioner, nar vi just kliver in i ndsta
era: «informationséaldern».

Vi har upplevt vad de forsta 150
aren av fototekniken har fort med
sig till véra liv. Fran de dar forsta
primitiva, men vackra platbilderna
till foto for alla, film, TV . . .

Vad vi méter nu ar de forsta 20
aren av holografins existens. Tank
bara pa vad de nasta 130 aren
kommer att fora med sig!




