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All virldens marknadsforare
och kommersiella kreatérer slass
som besatta for att komma ige-
nom det allt gillare "reklambru-
set” och vicka uppseende.

Det firska och mest flagranta
exemplet dr forstds Benetton.
Tva av deras annonser, den med
den aids-ddende mannen (se
Tendenser mars -92) och den
med soldaten som haller en
minniskoskalle i hinderna, har
nu totalférbjudits i Tyskland.

Ett i och for sig anmérknings-
vart ingrepp i tryckfriheten
("Reklam #r konst och i konst &r
allt tillatet”, havdade en férsva-
rare.)

Men i det stora slaget om
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VAD TANKER DU GORA MED

uppmirksamheten har mark-
nadsférare och reklamskapare
totalt tappat bort ett oerhort sugges-
tivt och ansldende vapen: HOLO-
GRAMMET. ("De enda som
hittills tjinat pengar p hologra-
fi 4r nigra pornografer”.)
Varfor?

HOLOGRAMMET

tycks driva med sunda férnuftet.
Det #r nagot magiskt och ogrip-
bart med det. En tredimensio-
nell bild svévar i tomma luften.
Den ”rér sig” nir man sjilv gor
det. Firgen #r kornig i “onatur-
ligt” regnbagsskimmer som
bleknar nir man byter vinkel.
Men lockelsen #r sd stark att
man infoér ett hologramkonst-

DEN TREDJE
DIMENSIONEN?

verk inte kan lata bli att striicka
ut handen for att réra vid det.

Ska vi ta det en smula frin
bérjan?

Som ljusvagsfenomen ér ho-
lografin s& tekniskt komplicerad
att vi bara hinvisar till Bra
Bockers lexikon (nedan). Men
alltsammans bygger pé att hjir-
nan “luras” av tva bilder med
samma principiella likheter och
skillnader som dem véra bada
Sgon ger oss (forutsittningen fér
djupseendet).

TYPISKT AR

att nir Dennis Gabor 1947 med
ett hugskott kom pa metoden
(som han 1971 fick nobelpriset i
fysik for) visste han egentligen

inte vilka méjligheter han fing-
rade p4. Hans stora mal var att
forbittra elektronmikroskopets
skirpa (vilket varken han eller
ndgon annan nigonsin lyckades
med)! Och det var forst nir vi
efter 1960 lyckades hantera la-
sern som hologrammet blev
praktiskt anvindbart.

Man kan mojligen forstd
marknadsférarnas ointresse s&
lange ett hologram bara kunde
framstillas i ett enda (glassképs)
exemplar. Men den som vill fa
en uppfattning vilka konstverk
eller bilder det med holografi gar
att gora pa varor och produkter
ska titta pA ITT Flygts broschyr
"The Dynamics of Flygt”. (Fo-

Kerstin Lind och Lena Hansson visar upp hologrammen " Chrystal Dreams” och ’Mask’’
fran Hologram Museum/Gallery i Stockholm. Det grundades for tio dr sedan av Mona
Forsberg som ocksd cir vd for foretaget HOLOMedia, som i sin tur cir skandinavisk agent for
wirldens mest kinda "véirdetryckeri” De La Rue Holographics (fore detta Amblehurst).
Bilden har tagits av Stockholmsamerikanen Scott Cog som ocksé designat egna hologram.




retaget delar ocks3 tillsammans
med ITT Sheraton och ITT
Multikomponent ut Stockholm
Water Price pa $150000.) Och
tank vilka effektfulla tredimen-
sionella foretagsloggor det gar
att gora. Ogonen bréinns ju ndstan
fast vid ett hologram och wdgrar
slippa det.

Serieproduktionen  bérjade
kring 1976. National Geogra-
phic hade ett berémt hologram-
omslag i 1l-miljonersupplaga
och en dansk tidning gjorde
drottning Margrethe tredimen-
sionell infér hennes 50-arsdag. ..

Men tack vare den svenska
uppfinningen av en automatiskt
matad  vérmepriglingsmaskin
star nu hologrammet infor sitt
sikerligen ofrdnkomliga genom-
brott inom marknadsféringen.
Uppfinningen innebir att det
vanliga lilla tryckeriet efter en
dverkomlig investering kan ta
fram fardig hologramfilm (an-
passningen kostar kring 80 000
kronor).

SIGNALERNA

har redan kommit pa foérpack-
ningssidan. Ungarna sliter Di-
mensional Foods férsta "holo-

gramgodis” fran diskarna i
OCKSA HAR HITTAR DU

HOLOGRAM:

CARDINNE KRISTIANSTAD
GRONA LUND/SESAM

BARER AB STOCKHOLM
INDUSTRIMUSEET GOTEBORG
KAKNASTORNET STOCKHOLM
LISSEBERGSPARKEN GOTEBORG
TEKNISKA MUSEET MALMO
PARKEN ZOO ESKILSTUNA
TEKNIKENS HUS LULEA
TEKNISKA MUSEET STOCKHOLM
TOM TITS EXPERIMENT ~ SODERTALJE

UMEA ENERGI/KLABBOLE UMEA

FENOMEN MAGASINET  LINKOPING
VAXKABINETT JONKOPING
KOLMARDEN NORRKOPING
FRAMTIDSMUSEET BORLANGE

USA. Och da stoppar till slut
inte ens de valdsamma prisbarri-
dren utvecklingen: En enkel
"holoférpackning” kostar kring
kronan mot den tvadimensio-
nella omslagsbildens 8—9 ére.

Men varje svensk besitter for-
stds redan nigot sdkerhetsholo-
gram. Det ir inte fér den blin-
dande effektens skull som nu
nistan alla kreditkort glinser
med regnbégsskimmer. Holo-
grammen kan ju inte dupliceras/
kopieras och #r darfor svara att
forfalska. Nésta sprang i utveck-
lingen: hologrammets matema-
tiska modell gor det mojlige for
en dator att framstilla hologram
pa syntetisk vig vilket innebér
att man kan numrera varje en-
skild vara oférstorbart.

Rover mirker/numrerar re-
dan sina reservdelar (Volvo
Overvdger samma sak) och
Johnnie Walker varje whisky-
flaska. Motsvarande grepp kan
anvindas som sigill och dkthets-
garanti for pass, visum, checker,
lotter, obligationer, biljetter, l4-
kemedel, parfymflaskor och som
mirkesskydd ¢ver huvud taget.
Visterds kommun “holomiir-
ker” nu 15 000 stold- och utby-
tesbegirliga varor. Forpack-
ningar kan ocksé forseglas med
hologramsigill. ~ Sadana  #r
dtminstone hittills oméjliga att
plagiera for kopieringsindustrin
i Fjarran Ostern. Det senaste:
varje elefantbete frin Sydafrika
maste forses med ett klistermér-
ke i hologram. Det ska inte ga
att forfalska och stoppar darmed
tjuvjakten.

Hologramtekniken har kan-
ske ocksa en stor framtid pa ett
négot Overraskande omréide.
Bilder av kalla och sedan upp-

hettade flygplansdiack laggs
ovanpd varandra och avslgjar
héllbarhet. P4 motsvarande sitt
och utan att skada det som kol-
las kan man testa till exempel
effekten av tandreglering, vibra-
tioner av gamla kinesiska
musikinstrument och restaurera
viggmalningar frén 1400-talet!
OSVURET
ar kanske som alltid bast nar det
giller utvecklingen. Men vinta
er inte rorliga (TV)spelfilmer i
hologram (prinsessan Leia i
"Stjarnornas krig” var inget ho-
logram utan  trickfilmning).
Tekniskt 4r detta inte alldeles
oméjligt men i praktiken oer-
hért dyrbart och komplicerat.

Déremot kommer hologram-
met sikert att utvecklas som
konstform. Sverige var en ging
ledande pd omraden som hals-
smycken, men i dag finns egent-
ligen inte en enda efterfoljare
till Carl-Fredrik Reuterswdrd.
Det tar fem &r att lira sig tekni-
ken och utrustningen #r dyr.

Mona Forsberg p4 HOLOMe-
dia i Stockholm #r siker pa vad
nista present till marknadsforar-
na blir: méjligheten till effekt-
fullt screentryck — till exempel
text i firg — ovanpd hologram-
met. Reklammakare borde
slicka sig om munnen vid tan-
ken pa vilka hirliga kombina-
tionsmojligheter detta ger. Man
kan till exempel fota sin stad i
fiarg och mitt i bilden ligga fére-
tagshuset i hologram. Nigot sa-
dant glémmer intet 6ga.

Dags for marknadsforarna
alltsd att uppticka reklamens
tredje dimension?

PS Hologram i#r grekiska och
betyder ungefér "helt budskap”.

STOCKHOLM
WATER
FESTIVAL
9-18 AUGUSTI 1991

OMDETSVARAIATT
VARA ENKEL

eller
ENFESTIVALSYMBOL
BLIRTILL

avLASSE ABERG

Det finns ett kinesiskt uttryck
"zhuo”’ som stdr for begreppet "’ Den
forfinade klumpigheten”” och den,
mina vdnner, dr svdr att nd.

Jag vet for jag slet verkligen med
det problemet ndr jag jobbade fram
Stockholm Water Festivalsymbolen.

Festgeneral Caj Malmros ringde
mej och gav en entusiastisk och for-
virrad beskrivning av nin slags vat-
tenfestival. "’ Swing ihop en symbol”’
léd bestdllningen. Och jag bérjade att
skissa... ochskissa. .. och skissa. 5 kg
skisser senare hittade jag dntligen den
oskickliga” linje jag sokte.

Och resultatet kan ni, kéra ldsare,
bli dgare tll i form av en signerad
offsetlitografi som festivalen tagit
fram.

Slutligen kan jag vil meddela att
jag dr mycket stolt Gver symbolen jag
kreerat.

Lasse Abergs fina konstverk — som nu
forknippas lika mycket med Sommar-
stockholm som med festivalen sjilv —
trycktes som poster i en liten atrdvard
upplaga. Du kan fa ett ex signerat av
honom fér 445 kronor fran Hologram
Museum/Gallery  (Drottninggatan
100, 11160 Stockholm, telefon
08/1054 65, fax 08/107638). Fran
galleriet kan du ocksa képa fler ex av
hologrammet pé vért omslag (som
ocksé kommer att siljas under Stock-
holm Water Festival).
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'HOLOGRAM:

VARSAGOD -
HAR AR EN DIMENSION TILL,
PA SIDAN 8!

MA2dIT

dl-#2z

I

Seel INuU|

5 386032 A052305

|




